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A obra aborda o mercado de publicidade
digital, explorando como as principais técnicas
utilizadas de marketing devem se adequar a Lei
Geral de Protecao de Dados Pessoais, inclusive
o neuromarketing. A partir de uma anadlise
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para a adequacgao as regras de protecao de dados
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legais, as melhores praticas para a garantia dos
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agentes de tratamento sao trabalhados a partir
de uma compreensao critica e competitiva do
funcionamento da publicidade direcionada.
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